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INTRODUCERE

1) Ghidul de Identitate Vizuala a proiectelor de dezvoltare locala (in continuare — Ghid) este documentul care reglementeaza modul
de utilizare a identitatii vizuale a proiectelor din cadrul Programului National ,,Satul European” (in continuare — Program).

2) Ghidul isi propune sa stabileascd, in concordantd cu reglementarile nationale si europene in vigoare, norme privind masurile de
informare si comunicare, aferente proiectelor de dezvoltare locald, finantate din mijloacele Fondului National pentru Dezvoltare
Regionala si Locald (in continuare — Fond), incepand cu anul 2022, inclusiv co-finantate din mijloacele partenerilor externi de
dezvoltare.

3) Scopul Ghidului este de a sprijini beneficiarii de finantari, in realizarea angajamentelor asumate privind informarea si
comunicarea, precum si de a asigura coerenta, stabilitatea si dezvoltarea armonioasa in timp a imaginii Programului si, in particular, a
proiectului finantat.

4) Ghidul contine un set de reglementari si instructiuni de aplicare a elementelor vizuale fundamentale, grafice si scriptice: logo,
slogan, fonturi, atitudine vizuald etc. si anumite caracteristici tehnice ale masurilor de informare si comunicare, pentru respectarea
unitara a regulilor privind vizibilitatea.

5) Elementele de identitate vizuala prezentate in Ghid se vor aplica si se vor utiliza de catre beneficiarii proiectelor, atat pe perioada
de implementare a proiectului, cat si pe perioada post-implementare, determinata prin contractele de finantare pentru monitorizarea

6) Responsabilitatea beneficiarilor de finantari, de a asigura identitatea vizuala si promovarea Programului si proiectului, se
genereazd incepand cu data semnarii contractului de finantare din Fond, incheiat in cadrul Programului, iar prevederile Ghidului vor
fi parte integranta a acestor contracte de finantare.

7) In conformitate cu prevederile Regulamentul privind gestionarea mijloacelor financiare ale Fondului (Hotdrdrea Guvernului nr.
152/2022), actiunile de informare, comunicare si asigurare a vizibilitatii proiectului de dezvoltare locald, nu se finanteaza din Fond.
Astfel, beneficiarii proiectelor trebuie sa prevada resursele proprii pentru activititile de informare, comunicare si asigurare a
vizibilitatii, necesare pentru realizarea si promovarea proiectelor gestionate.

8) Toate materialele de informare si comunicare, inclusiv machetele elaborate in cadrul proiectului, vor fi transmise de catre
beneficiarii proiectelor, spre avizare din punctul de vedere al respectarii identitatii vizuale ale Programului, catre Oficiul National de
Dezvoltare Regionald si Localad (in continuare — ONDRL). Materialele vor fi trimise doar in format electronic (fisiere .PDF sau
JPG), prin e-mail, cu confirmare de primire [comunicare(@ondrl.gov.md], cu cel putin 5 zile lucratoare inainte de transmitere a
acestor materiale in productie sau publicarea lor (tiparire, imprimare, afisare, postare, transmitere catre presa etc). Materialele cu
dimensiuni mari, care nu se incadreaza in limitele de dimensiuni a atasamentelor, stabilite de catre serviciile respective de posta
electronica (e-mail), vor fi trimise in mesaje electronice succesive sau prin serviciilor site-urilor de transfer electronic (cu link).
Mesajul (scrisoarea) de solicitare a avizului trebuie sa cuprindd denumirea si codul proiectului de referinta si datele de contact ale
solicitantului (telefon, fax, e-mail, adresa de corespondenta fizica).

9) Materialele de informare si comunicare, publicate sau afisate fara avizul pozitiv al ONDRL, nu vor fi asociate (recunoscute) ca
materiale de identitate vizuald a Programului/proiectului.

10) Prevederile acestei versiuni a Ghidului se aplicd de la data aprobarii acestuia. Materialele de informare si promovare, deja
realizate de citre beneficiarii proiectelor in derulare, nu se vor supune modificarilor sau reeditarilor. in situatia in care vor interveni
modificari ale cadrului legal ori alte modificari de naturd a afecta prevederile din prezentul Ghid, Ministerul Infrastructurii si
Dezvoltarii Regionale va aduce completari sau modificari ale continutului acestuia, prin publicarea unei versiuni revizuite.
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I. REGULI GENERALE DE IDENTITATE VIZUALA

1) Identitatea vizuala este menita sd dea o noud dimensiune mesajelor verbale. Prin totalitatea aspectelor sale de forma, culoare si stil,
aceasta individualizeaza, si personifica in acelasi timp, impunandu-se si manifestandu-se prin toate aspectele sale cu nume, sigla,
slogan, materiale publicitare etc. Totodatd, atractivitatea, claritatea si coerenta continutului contribuie la 0 mai buna percepere a
impactului proiectului de cétre grupul tinta, potentiali beneficiari.

2) Cerintele minime de identitate vizuald a Programului impun o serie de actiuni de comunicare si informare, desfasurate atat la nivel
national, cat si de autoritatile publice locale beneficiare:

(a) Publicarea de catre autoritatea de elaborare a politicii de dezvoltare regionala (Ministerul Infrastructurii si Dezvoltarii Regionale)
si de catre entitatea responsabild de implementarea Programului si proiectelor de dezvoltare locala (ONDRL) a anunturilor sau
comunicatelor de presa pe site-urile departamentale si platforma dedicatd Programului, privind subiectele esentiale ale Programului,
inclusiv:

= lansarea noii editii a Programului;

= totalurilor de depunere de catre autoritatile publice locale a cererilor de finantare din FNDRL;

= totalurilor de evaluare administrativa, tehnica si financiara a cererilor de finantare si de selectare a proiectelor pentru lista

prioritard a Documentului unic de Program;

= aprobarea planului de finantare si lansarea implementarii proiectelor;

= rapoartelor lunare, trimestriale si anuale de implementare a proiectelor de dezvoltare locald, cu reflectarea indicatorilor

financiari, de produs si rezultat;

= bilantului de realizare a Programului;

(b) Actiunile desfasurate de catre autoritatile beneficiare de finantari:

= publicarea a anunturilor, comunicatelor de presa si descrieri a proiectelor finantate, pe site-urile autoritatilor publice locale
(dacd existd) si in presa regionald/locald, precum si expunerea anunturilor in locuri vizibile in incinta primariilor, la inceputul
proiectului si la finalizarea proiectului, precum si periodic pe perioada de implementare a proiectului (cel putin o datd in
trimestru);

= afisarea 1n localitdti a dispozitivelor temporare publicitare de identitate vizuala, pentru proiectele specificate in prezentul
Ghid si mentinerea acestor materiale pe perioada de implementare a proiectelor;

= afisarea in localititi a dispozitivelor permanente publicitare de identitate vizuald, pentru proiectele implementate, si

stabiliti in contractele de finantare.

2) Materiale de informare, comunicare si vizibilitate In cadrul proiectelor de dezvoltare locald includ urmatoarele medii si produse de
comunicare:

= medii electronice de stocare si comunicare: pagini, site-uri si portaluri web, social media (Facebook, Youtube, Twitter etc),

aplicatii electronice, bannere electronice;

= produse: audio, foto si video;

= dispozitive publicitare: panouri, placi si autocolante informative, bannere, roll-up;

= publicatii: brosuri, rapoarte, newsletter, afise, ghiduri, studii, cercetari, carti etc;

= materiale corporative de promovare: carti de vizita, mape, leaflet-uri, ecusoane, insigne etc.

3) Furnizarea clara a informatiilor de vizibilitate pe materialele de informare si publicitate se asigura prin intermediul unor seturi de
insemne grafice si informatii textuale, care in raport cu ponderea mesajul reflectat, pot fi distincte in:
= set obligatoriu de insemne grafice si informatii textuale, pentru ierarhizarea vizuala a prezentarii;
= elemente de continut pentru formularea si redarea totalitatii notei esentiale de informare, comunicare si vizibilitate, care
include imagini, insemne grafice si informatii textuale, in functie de destinatia produsului de comunicare.

4) La elaborarea produselor de informare, comunicare si vizibilitate In cadrul proiectelor de dezvoltare locald, nu se admit siglele,
logou-rile, motou-rile, precum si mesajele publicitare ale, si In favoarea, operatorilor economici antrenati in proiect (consultanti,
proiectanti, antreprenori, prestatori, furnizori, subantreprenori etc).

5) Pentru toate produsele de informare, comunicare si vizibilitate, elaborate in cadrul Programului si pentru implementarea
proiectelor de dezvoltare locala, va fi folositd urmatoarea paleta de culori solide:
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WHITE

PANTONE 7691 C

PANTONE 711 C

PANTONE 135 C

PANTONE 424 C

BLACK

CMYK
HTML
RGB

RGB
HTML
CMYK

RGB
HTML
CMYK

RGB
HTML
CMYK

CMYK
HTML
RGB

RGB
HTML
CMYK

0,0,0,0
#FFFFFF
255, 255, 255

0, 96, 151
#006097
100, 65, 20, 0

210, 35, 42
#D2232A
15, 100, 100, 0

255, 198, 89
#006097
100, 65, 20, 0

10 10 10 60
#707473
112,116, 115

0,0,0
#000000
50, 50, 50, 100

*cod CMYK pentru tiparire / cod RGB pentru medii electronice de stocare si comunicare.

5) Fontul aplicat pentru toate produsele de informare, comunicare si vizibilitate:

= CALIBRI (light / regular / bold)

sau

= ONEST (thin / light / regular / medium / bold / extra bold / black).
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II. ELEMENTE DE IDENTITATE VIZUALA

2.1 Reprezentarea elementelor obligatorii de identitate vizuala

1) Setul de insemne grafice si informatii textuale obligatorii pe produsele de informare, comunicare si vizibilitate este format din:
= caseta-antet, amplasata linear, orizontal, in partea de sus a imaginii materialului publicitar, pe care se insereaza sigla
Guvernului Republicii Moldova, denumirea si logo-ul (daca existd) a Programului, denumirea si logoul entitdtii/unitatii
responsabile de implementarea Programului, cuprinde cca 15% din spatiul distribuit pe verticala;
= caseta-continut, amplasatd mai jos de caseta-antet, cuprinde cca 75% din spatiul distribuit pe verticald, dacd mai jos este
amplasata caseta-subsol si cca 85% din spatiul distribuit pe verticald, daca caseta-subsol nu se foloseste;
= caseta-subsol, amplasata linear, orizontal, In partea de jos a imaginii materialului publicitar, pe care se insereaza denumirea
si logo-ul (daca existd) a sursei de finantare a Programului, cuprinde cca 10% din spatiul distribuit pe verticala.

15% Caseta-antet

Caseta-continut

75%

Caseta-subsol

10%

Figura 1. Modelul de amplasare a elementelor de identitate vizuala

3) Nici un alt element grafic sau textual, decat cele reglementate prin prezentul Ghid, nu trebuie s interfereze cu setul de semne din
caseta-antet si caseta-subsol. Daca existd siglele autoritatilor implicate In derularea proiectului (beneficiar, parteneri) acestea pot fi
amplasate in caseta-continut.

4) Pe produsele de informare, comunicare si vizibilitate, semnele grafice si textuale in casetele —antet si —subsol se reproduc, exclusiv
in versiune cromatica identicd, in varianta recomandata: font alb pe fundal albastru.

5) in unele cazuri poate fi admisa varianta negativa a casetelor —antet si —subsol (font albastru pe fundal alb), daci astfel de cerintd
este justificata prin design-conceptul materialului publicitar elaborat.

6) In cazuri exceptionale, In care nu exista nici o alternativa pentru reproducerea prin printare sau tiparire poligrafica a fontului sau
fundalului 1n color, pentru reprezentarea elementelor obligatorii de identitate vizuald, se acceptd utilizarea monocromatica a paletei
de culori gri sau negru.

7) Ne se admite combinarea pe acelasi produs de informare si vizibilitate a diferitor stiluri cromatice.
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2.2 Cerinte specifice pentru reprezentarea elementelor in caseta-antet

1) lerarhia vizuald de informare in carul Programului National ,,Satul European” va promova cu prioritate imaginea Guvernului
Republicii Moldova si a Programului, acestea fiind amplasate in caseta-antet. Astfel, caseta-antet va include sigla Guvernului,
denumirea Programului si denumirea/logo-ul entitatii responsabile de implementarea Programului.

2) Modul de amplasare a insemnelor grafice si textuale in caseta-antet:
= sigla Guvernului va fi Inserata in partea stanga a casetei;
= textul "7GUVERNUL REPUBLICII MOLDOVA?”, va fi amplasat in dreapta siglei Guvernului, in trei randuri, cu alinierea
pe stinga;
= textul cu denumirea Programului ”Programul National SATUL EUROPEAN” va fi amplasat in mijlocul casetei, in doua
randuri, cu alinierea textului pe mijloc;
* logoul ONDRL, care este entitatea responsabila de implementarea Programului, insotit de textul “Oficiul National de
Dezvoltare Regionala si Locala”, va fi amplasat in partea dreapta a casetei.

3) Caseta-antet trebuie sa apara obligatoriu, pe fata oricarui material al produsului de informare, comunicare si vizibilitate, fie ca este
de promovare a proiectului, fie din categoria publicitatii sau publicatiilor.

4) in social media si pe alte platforme digitale, caseta-antet trebuie si fie pozitionata vizibil, fard a fi nevoie de derulare (scrolling)
sau click pentru a ajunge la ele.

5) Pe alte produse de comunicare, regula este ca insemnele grafice si textuale din caseta-antet sa fie vizibile, sa aiba dimensiuni care
sa inlesneasca perceptia si recunoasterea lor, precum si citirea textelor asociate acestora.

6) Nu se admite plasarea altor informatii complementare despre proiect, mai sus de caseta-antet.
7) Macheta cromatica a casetei-antet cu insemnele grafice si informatiile textuale:

Recomandat:

= font alb pe fundal albastru

SUVERNUL
| REPUBLICII

Programul National
MOLDOVA SATUL EUROPEAN

Optional:
(cu justificare prin design-conceptul materialului publicitar)

= font albastru pe fundal alb .
Programul National

SATUL EUROPEAN

Cu titlul de exceptie:
(daca nu exista nici o alternativa pentru reproducerea in color prin printare sau tiparire poligrafica)

= font alb pe fundal gri e '
el Programul National
MOLDOVA SATUL EUROPEAN
= font gri pe fundal alb P

fi\) GUVERNUL Programul National
REPUBLICII ’

MOLDOVA SATUL EUROPEAN
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= font alb pe fundal negru

GUVERNUL
REPUBLICII

Programul National
MOLDOVA SATUL EUROPEAN

= font negru pe fundal alb GUVERNUL

)4 RerusLICH Programul National ONDRL'
MOLDOVA SATUL EUROPEAN AR

2.3 Cerinte specifice pentru reprezentarea elementelor in caseta-continut

1) Caseta-continut este destinata pentru redarea notei esentiale de informare, care include imagini, semne grafice si informatii
textuale, in functie de destinatia produsului de comunicare si poate avea:

= titlul proiectului si sigla acestuia (daca exista);

= obiectivele proiectului, general si specifice (dupa caz);

= localitatea (localitatile) unde se realizeaza investitia;

= denumirea autoritatii publice locale beneficiare de finantare si sigla acesteia (daca exista);

= denumirea entitatilor partenere ale proiectului si siglele acestora (daca exista);

= indicatori de buget (valoarea investitiei) si de partajare a co-finantarilor in proiect;

= indicatori de produse si rezultat;

* imagine graficd generald a obiectului (dupd caz: perspectiva proiectatd, fotografia machetei, fatada reprezentativa a

obiectului, scheme pentru retelele tehnico-edilitare etc.);

= alte informatii, reglementate prin actele nationale ca fiind obligatorii pentru informarea publicului;

2) Macheta cromatica a casetei-continut cu imaginile grafice si informatiile textuale:

Recomandat:

= imagine (daca se aplicd): color
= text: font negru pe fundal alb

[Text]

Optional:
(cu justificare prin design-conceptul materialului publicitar)

= imagine (daca se aplicd): color
= text: font alb pe fundal albastru

Cu titlul de exceptie:
(daca nu exista nici o alternativa pentru reproducerea in color prin printare sau tiparire poligrafica)

= imagine (daca se aplicd): monocrom
= text: font alb pe fundal gri
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= imagine (daca se aplicd): monocrom
= text: font gri pe fundal alb

[Text]

= imagine (daca se aplicd): monocrom
= text: font alb pe fundal negru

= imagine (daca se aplicd): monocrom
= text: font negru pe fundal alb

[Text]

2.4 Cerinte specifice pentru reprezentarea elementelor in caseta-subsol

1) Caseta-subsol va contine doar informatia ce identificd sursa de finantare: ,,Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare
Regionala si Locala”.

2) Caseta-subsol trebuie sa apara obligatoriu, pe fata oricdrui material al produsului de informare, comunicare si vizibilitate, cu
exceptia cazurilor cand aceastd informatie este deja specificatd in caseta-continut, ca raspuns la cerintele obligatorii ale actelor
normative.

3) Insemnele textuale in caseta-subsol trebuie si fie vizibile, si aibd dimensiuni care si inlesneasci perceptia si recunoasterea lor.
4) Nu se admite plasarea altor informatii complementare despre proiect, mai jos de caseta-subsol.
5) Macheta cromatica a casetei-subsol:

Recomandat:

= font alb pe fundal albastru

Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala

Optional:
(cu justificare prin design-conceptul materialului publicitar)

= font albastru pe fundal alb
Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala

Cu titlul de exceptie:
(daca nu exista nici o alternativa pentru reproducerea in color prin printare sau tiparire poligrafica)

Tel.: (022) 27-91-21; Fax: (022) 27-53-20, E-mail: office@ondrl.gov.md,
Bd. Stefan cel Mare si Sfint, nr. 124, etajul 3, MD-2001 Chisinau, Republica Moldova



10

= font alb pe fundal gri
Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala

= font gri pe fundal alb
Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locald

= font alb pe fundal negru

Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala

= font negru pe fundal alb
Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala

2.5 Act de declinare a responsabilitatii

1) In anumite materiale de informare si comunicare, sub caseta-continut, se va insera obligatoriu textul de declinare a responsabilitatii
(disclaimer):

,» Continutul acestui material nu reprezintd in mod obligatoriu pozitia oficiald a
Guvernului Republicii Moldova”

2) Exemple de materiale in care se insereaza disclaimer:
= materialele destinate mass-media: machete pentru anunturile publicitare in ziare si reviste, comunicate de presa etc.);
= publicatii: afise, pliante, brosuri, fluturasi, rapoarte, reviste, ziare, buletine de informare, newsletter, CD-uri/DVD-uri (in
pagina de deschidere), flash-uri (un file separat);
= site-uri/pagini web;
= prezentari Power Point.

3) Pe coperta acestora vor fi inserate informatiile despre editor: data publicarii, numele editorului/beneficiarului si datele de contact
ale acestora.

Tel.: (022) 27-91-21; Fax: (022) 27-53-20, E-mail: office@ondrl.gov.md,
Bd. Stefan cel Mare si Sfint, nr. 124, etajul 3, MD-2001 Chisinau, Republica Moldova



11

III. RELATII CU PRESA

1) Presa este constituita din totalitatea elementelor de mass-media care se ocupa cu furnizarea de stiri. Acestea sunt ziare, reviste,
radioul, televiziunea si mai nou Internetul (publicatii online si bloguri).

2) Relatia cu presa presupune un contact permanent pe toatd perioada programului/proiectului (lansare, implementare, finalizare,
post-implementare):

= Fiti mereu informat asupra a ceea ce oamenii vorbesc - cel mai adesea influentati de ceea ce apare sau se discutd in mass-
media.

= Este bine sa cunoasteti care sunt subiectele fierbinti si controversele locale si sa le luati in considerare atunci cand faceti
publicd o informatie.

* Cunoasteti-i pe jurnalistii care scriu despre subiectele aflate in aria dumneavoastrd de activitate si monitorizati in detaliu
atentia pe care o primesc aceste subiecte.

= Mass-media nu este obligata sa scrie de bine despre dumneavoastra.
= Fiti pro-activi si influentati stirile, asumandu-va un rol activ in crearea lor.

= Colectati toate ziarele locale si revistele relevante pentru domeniul dumneavoastra de activitate i pastrati intr-un dosar
articolele legate de subiectul dumneavoastra.

= Realizati o baza de date care sd contind numele si datele de contact ale jurnalistilor ce scriu despre subiectele
dumneavoastra. Urmdrifi frecventa cu care acesti jurnalisti trateazd aceste subiecte, precum si atitudinea lor
pozitivd/negativa/neutra.

= Timpul este unul din elementele cele mai importante atunci cand este vorba de relationarea cu media. Informatiile pe care le
trimiteti jurnalistilor trebuie sa aiba substantad si sa fie ,,proaspete”, de ultima ora. Stirile trebuie, de asemenea, sd contina
elementul uman, pe care cititorii sa-1 considere interesant, si cu care se pot relationa. Reporterii scriu despre ,,povesti bune”,
plasandu-le intotdeauna intr-un context specific, cu amprenta locala. Asa dar, retineti-le atentia plasandu-vd mesajul sau
informatia in contextul local.

Alegeti instrumentul potrivit

3) Pentru a realiza o comunicare eficientd cu presa, trebuie sa alegeti instrumentul potrivit. Cateva dintre aceste instrumente sunt:
interviurile, comunicatele de presd, informatii de presa si scrisori adresate editorilor, comunicate de presa video, anunfuri de interes
public, tiparituri publicitare, campanii cu fluturasi, conferinte de presi si evenimente. In selectarea celui mai adecvat instrument
trebuie luate in considerare, in primul rand, natura mesajului pe care il transmiteti, caracterul de urgentd al mesajului, valoarea de
stire, constrangerile financiare si caracteristicile publicului-tinta.

4) Dar cand aveti atat de multe moduri de abordare a jurnalistilor, trebuie sa alegeti si sd combinati mai multe tactici si sa fiti creativi
in incercarea de a ajunge la public. In functie de publicul-tintd pe care-1 aveti in vedere si totodatd, in functie de bugetul pe care il
aveti la dispozitie, poate fi organizat un eveniment, intr-un format special. in cazul in care dispuneti de un buget mai mic, selectati cu
atentie publicatiile prin intermediul cérora informatiile vor ajunge la publicul-tintd. Pe langa mesajul central, furnizati informatii
suplimentare si oferiti-le astfel jurnalistilor date pentru a putea dezvolta o poveste/un subiect.

5) Veniti in ajutorul lor punandu-le la dispozitie fotografii, fise de prezentare, informatii biografice si de contact ale expertilor dintr-
un anumit domeniu sau adrese de website-uri relevante. Este deosebit de util pentru jurnalisti dacd informatia poate fi accesibild
online sau are un contact/adresa de e-mail pentru mai multe detalii. De asemenea, informatii din cercetéri colaterale sunt foarte utile
jurnalistilor.

6) Pentru stirile de televiziune este recomandat sa puneti la dispozitie inregistrarea video in format Beta, in plus fata de resursele deja
mentionate.

7) Practica a stabilit cateva reguli nescrise in gestionarea relatiei cu mass-media. Pentru a juca bine ,,jocul” cu mass-media trebuie sa
respecti aceste reguli, daca vrei ca la rdndul ei, mass-media sa te respecte. Unele dintre regulile de baza sunt:

* Cand trimiteti informatia cdtre mass-media, precizati daca ea este destinatd difuzarii imediate sau daca se impune un
embargo pana la o anumita data si ora.
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* Daca introduceti un citat din surse neoficiale in textul comunicatului, obtineti in prealabil permisiunea de la sursa, inainte de
difuzare.

= Informatiile de presa trebuie sa contind doar detaliile de baza (cine, ce, unde, cand, de ce si cum).
= Raspundeti cu promptitudine solicitarilor jurnalistilor si apelurilor acestora.

= Nu ignorati o intrebare din partea jurnalistilor.

* Nu promiteti exclusivitate nimanui, decat dacd intentionati sa o si acordati.

= Nu-i tratati pe jurnalisti ca si cum ar fi dugsmanii Dvs. — dacd este cazul sa ii contraziceti, faceti acest lucru ferm si din
convingere profesionala.

8) Jurnalistii au si ei termenele lor limita. Atunci cand un jurnalist cautd o informatie, doreste sd o obtind cat mai repede, uneori
pentru un articol sau un program din ziua urmatoare. Prin urmare, nu lasati nici o intrebare fara raspuns, fiti mereu disponibili.

3.1 Acordarea interviului

1) Interviul tine de stilul publicistic care informeaza si elucideaza, prin intermediul unui dialog. Se recomanda exersarea unei maniere
de exprimare bazatd pe conversatie:

= Vorbiti clar si concis.

= Pregatiti-va o lista scurta cu 2-3 subiecte-cheie ale discursului, intr-o ordine logica. Nu abordati multe subiecte in acelasi
interviu, pentru ca veti pierde audienta, iar ideile pe care vreti sa le transmiteti publicului, vor fi si ele pierdute.

* La interviurile in direct/inregistrate la radio sau televiziune, atunci cand trebuie sd vorbifi despre un anumit subiect,
informati-vd mai intdi cine sunt ceilal{i invitati. Este foarte important sd stifi dacd ei vor fi de aceeasi parere cu
dumneavoastra sau impotriva.

= Sprijiniti-va discursul cu informatii mai generale, de context. Deoarece jurnalistii se pot muta de la un departament la altul,
sau de la o publicatie la alta. Exista posibilitatea sa intalniti jurnalisti care au nevoie de acest tip de informatii.

= Anticipati intrebarile si nevoile de informatii ale jurnalistilor.

= Incercati sa oferiti raspunsuri explicative si simple pentru cetiteanul obisnuit deoarece acesta este punctul de referinti
pentru majoritatea reporterilor.

= Fifi prietenosi si sinceri. Nu evitati intrebarile si nu divagati de la raspuns; raspundeti in propozitii scurte, cat de direct si de
sincer posibil, neutilizdnd jargoane.

= Tonul vocii trebuie sé fie convingétor. Din nou, exersati pentru a nu parea nesiguri.

= Nu utilizati expresia ,,fara comentarii” — da impresia de arogantd si ostilitate. Nu e obligatoriu sa raspundeti la orice
intrebare insa puteti sa admiteti fi e cd nu sunteti sursa de informare potrivita pentru acea intrebare, si sd-i directionati catre
cel care are informatia, fie oferiti-va sa reveniti cu informatia imediat dupé interviu.

= fncercati sa fiti memorabili dand citate adaptate la context sau din context local (acestea sunt cele mai eficiente).

* Nu prelungiti interviul. Telul dumneavoastra final este transmiterea mesajului asa cum l-ati pregatit si nu estomparea lui
prin discutii indelungate cu reporterii.

= Limbajul corpului si tinuta, precum si tonul vocii conteaza foarte mult, mai ales la televizor; felul in care aratati si cum
vorbiti este crucial;

= La interviuri televizate sau spectacole, fiti atenti la {inuta dumneavoastra; fiti increzator/- oare si transmiteti acest lucru
printr-o pozitie dreapta a corpului.

3.2 Conferintele de presa

1) Conferintele de presa sunt organizate pentru a marca un eveniment important i pentru a permite jurnalistilor sa fie primii care
primesc informatii despre un anumit subiect. O conferinta de presa ofera organizatorului oportunitatea de a informa jurnalistii despre
un subiect anume. Astfel, jurnaligtii proceseaza mult mai usor informatia primita.
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2) O conferinta de presa reusita necesita mobilizarea unor resurse substantiale. Pentru ca la conferinta sa participe 10 jurnalisti, de
obicei trebuie invitati in jur de 20. O pregatire minutioasa a unei conferinte dureaza intre 4 si 8 zile de lucru intens, la acestea
adaugandu-se prezenta la eveniment i monitorizarea rezultatelor.

3) Este extrem de important sa se organizeze conferinte de presa doar pentru evenimentele importante si sa nu se abuzeze de aceasta
metodd doar pentru anuntarea unor detalii.

Iata cateva observatii care necesita atentie deosebita:

Invitatiile:

= Invitatiile trebuie trimise cu doua-trei saptamani inainte de conferinta.

Data:

= Planificarea datei unei conferinte de presa presupune verificarea datelor celorlalte evenimente anuntate pentru perioada
respectiva, pentru a se asigura interesul maxim al jurnalistilor invitati.

Locatia:

= Se alege o locatie centrald si accesibild. Se poate atasa invitatiei si o harta si se fac aranjamente pentru parcare.

Primirea:
= Se amenajeaza un birou de inregistrare la intrarea in sala de conferinta.
= Jurnalistii vor fi rugati sa ofere datele lor de contact, care vor fi ulterior incluse in fisierele de presa.

= Pregatiti pentru jurnalisti o mapa de presa contindnd discursurile vorbitorilor, comunicatul de presa, precum si orice alte
informatii ajutatoare pentru eveniment.

= Plasati-i pe cei care tin discursuri unul langa altul, astfel incat sa poatd intra toti in cadrul unei fotografii si amplasati in
spatele prezidiului afise sau bannere cu subiectul conferintei. Astfel, fotografiile si materialul filmat de reporteri va purta
marca evenimentului.

= Asigurati apa si cafea celor prezenti. Pentru vorbitori este recomandata apa plata.

Introducerea:

» Este important ca la conferinta de presa sa existe un moderator, care le va ura bun venit tuturor celor prezenti si-i va
prezenta reporterilor pe membrii prezidiului. De asemenea, in decursul conferintei, moderatorul poate da microfonul si
directiona intrebarile reporterilor catre persoana care poate oferi raspunsul.

Briefing:

= Trebuie sa existe un purtitor de cuvéant principal care va conduce conferinta si care va raspunde la toate intrebirile. Inaintea
evenimentului, purtitorul de cuvant trebuie informat in detaliu despre toate subiectele din agenda si pregatit pentru posibilele
intrebari ale jurnalistilor.

= Amintiti-va ca discursul fiecdrui vorbitor nu trebuie sd depaseascd 10-15 minute. Dupa ce discursurile s-au incheiat,
deschideti sesiunea de intrebari. Aceasta nu trebuie sé fie mai lungé de 20 minute.

De-briefing:

* Dupa conferinta, organizatorii, inclusiv purtitorul de cuvant, vor lua parte la o intalnire in cadrul careia se trag concluziile
despre desfasurarea evenimentului, cu scopul de a analiza unde-dacd este cazul unor imbunatatiri, pentru evenimentele
viitoare.

Mentinerea relatiei cu presa
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* Conferinta de presa trebuie sd asigure initiatorului stabilirea unor contacte directe i de incredere cu reprezentantii mass-
media. Aceste contacte vor permite ulterior mentinerea interesului si a curiozitatii jurnalistilor.

= Nu intotdeauna existd un eveniment major, dar acest lucru nu trebuie sa impiedice pregatirea terenului. Astfel, in momentul
in care apare ceva important, jurnalistii vor fi pregatiti sa vorbeasca despre el, datoritd fluxului continuu de informatii pe care
le primesc.

Diferite formate de evenimente

= Conferintele de presa pot avea diferite formate. In functie de situatie, pot fi planificate cu mult timp in avans sau organizate
in ultimul moment. Pot fi adresate tuturor jurnalistilor, unui grup-tinta restrans, in functie de subiectul abordat sau de zona
geografica sau pot fi rezervate pentru un cerc limitat de jurnalisti, considerati ca lideri de opinie.

= Conferintele de presa se tin de obicei in prima parte a zilei, intr-un spatiu fix. De asemenea, pot avea loc dimineata devreme
(conferinta de mic-dejun) sau la amiaza (conferinta de pranz).

= Alte evenimente de presa pot dura o jumatate de zi sau chiar o zi intreagé (de retinut ca timpul jurnalistilor este pretios): de
exemplu, o vizita a jurnalistilor pentru a vedea proiectele incheiate.

* Mai multe elemente pot fi combinate, cum ar fi o excursie pe teren urmata de conferinta de presa la pranz.

3.3 Comunicatele de presa

1) Comunicatele de presa sunt unul dintre cele mai facile si utile instrumentele prin care castigati interesul jurnalistilor:

= Fiti atenti la titlul comunicatului de presa, este importanti folosirea de cuvinte care atrag atentia. incercati sa folositi nu mai
mult de un singur rand pentru titlu.

= Titlul comunicatului trebuie sa fie captivant si original: un titlu bun il convinge pe receptor sa il si citeasca.

* Primul paragraf al comunicatului trebuie sa contind toate informatiile importante: mesajul principal care trebuie transmis
impreund cu cea mai importanta parte a subiectului.

= Citatele trebuie sa fie atribuite clar persoanei cdreia ii apartin: se foloseste un citat in primul paragraf sau in cel de-al doilea
pentru a “atrage” atentia cititorului.

= Folositi un limbaj simplu si clar.

= Comunicatul este redactat folosind spatierea la doua randuri si margini late pentru a permite jurnalistilor sa 1si faca propriile
adnotari.

= Uneori ¢ necesara adaugarea unor informatii suplimentare la sfarsgitul comunicatului.
= Data si ora comunicatului sunt obligatorii.

= Numele si datele de contact ale purtatorului de cuvant trebuie mentionate obligatoriu, pentru cazul in care un jurnalist are
nevoie de informatii suplimentare.

* Nu includeti opiniile personale in comunicatul de presa, nu utilizati cuvinte ca “foarte bine”, “extrem de important” etc.

= Fiti obiectivi.

= Distribuirea comunicatelor se face prin fax sau prin e-mail.

3.4 Organizarea conferintelor, seminarelor, tirgurilor.

1) Conferintele, seminarele si targurile pot fi folosite pentru a furniza informatii generale despre continutul si obiectivele politicilor
de dezvoltare regionala si locald despre oportunitatile de finantare din FNDRL.

2) Principalele obiective:

= furnizarea de informatii despre rezultatele preconizate ca urmare a implementarii programului/proiectului;
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= prezentarea de informatii specifice despre licitatiile de proiecte lansate sau aflate in stadiu de pregatire, despre regulile
referitoare la pregatirea cererilor de finantare si la selectia proiectelor, pentru beneficiarii potentiali, camere de comert,
asociatii profesionale, mass-media.

3) Conferintele si seminarele trebuie special concepute pentru un anumit grup-tinta, iar aceastd decizie va influenta continutul si
forma evenimentului. Este relevanta implicarea unor beneficiari care pot prezenta problemele pe care le-au intampinat in procesul de
pregatire si implementare a proiectelor lor, permitand transferul de experienta catre potentialii beneficiari.

4) La seminare trebuie invitati i reprezentanti ai organismelor de implementare care pot raspunde pe loc la intrebarile puse de
participanti. Prin organizarea acestor tipuri de evenimente un numar mare de potentiali solicitanti isi pot rezolva problemele fara sa
mai apeleze individual la consultanta.

5) Seminare sau atelierele de lucru sunt cea mai buna alegere cand trebuie transmise mesaje specifice catre un grup mai mic si/sau
mai specializat. Sunt in mod deosebit recomandate pentru procesele de invatare activa in grup.

6) Intalnirile fati-in-fatd sunt folosite atunci cénd trebuie si se lucreze intens, intr-un interval de timp limitat si pe teme foarte
specifice. Acestea pot viza oferirea de consultanta pentru solicitanti in vederea completérii cererii de finantare. Contactul direct este
recomandat la fazele de inceput ale elaboririi proiectului. in multe cazuri, este contactata direct persoana/unitatea responsabila de un
anumit aspect al programului, prin telefon, vizita, scrisoare sau e-mail.

7) Ce asigura succesul unui eveniment:
= Are scopuri clare si un public-tinta clar delimitat;
= Este organizat astfel incat s maximizeze participarea si impactul;
= Implica audienta;
= Nu neglijeaza activitatile post-eveniment (materialele conferintei, follow-up);

= Este evaluat (sunt monitorizate reactiile generate de eveniment i se trag concluzii care pot fi utile pentru  organizarea
evenimentelor viitoare).
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IV. MEDII ELECTRONICE DE STOCARE SI VIZUALIZARE

4.1 Fotografii

1) Selectarea fotografiilor:
= Se vor alege fotografiile care ilustreaza cel mai bine proiectul.

= Asigurati-va ca persoana care redacteazd continutul si cea care alege fotografiile sunt de acord asupra imaginilor care vor
ilustra cel mai bine proiectul.

= Comunicati fotografului ce tip de fotografii doriti.
= Fotografiile trebuie sa aiba o legatura evidenta cu proiectul.

= Subiectul/subiectii din fotografie trebuie, fie sa ilustreze spiritul proiectului, fie sd reprezinte o persoana importanta
implicata in proiect sau care viziteaza locatia proiectul.

= Fotografiile trebuie, ori de cate ori este posibil, sd cuprinda reprezentari ale unor persoane.

= Este preferabil sa fie fotografii ale fetei si/sau ale bustului, mai putin ale intregului corp. Persoanele trebuie sa aibda un
aspect placut si sa nu fie fotografiate cu ochii inchisi.

= O fotografie buna trebuie sa contina intre una si trei persoane, iar incadrarea prim-planului trebuie facuta in consecinta.
Cand se fotografiaza o strangere de mana, se va evita distanta mare intre persoane (de exemplu, o masa aflata intre cei doi).

= Fundalul fotografiei trebuie sa fie intotdeauna interesant, pertinent si atractiv.
= O fotografie care reprezinta o activitate e preferabild uneia statice.

* Cand fotografiati persoane care muncesc, asigurati-va cd se concentreaza asupra lucrului, si nu sunt preocupati sa priveasca
in sus sau sa zdmbeasca spre aparatul de fotografiat. Prindeti-i din profil sau pe 3/4 din fata.

= Faceti fotografii ,,inainte ti dupd", care sa ilustreze istoria proiectului, ca si fotografii ale evenimentelor speciale (lansari,
deschideri, demonstratii, serate etc.)

4.2 Site-urii

1) Un website a devenit un instrument esential al oricarei strategii de comunicare, iar acesta trebuie promovat pe toate materialele
pentru presa, brosuri, fluturasi, precum si pe alte materiale create pentru public. In site-ul web al beneficiarului, acesta va realiza o
sectiune dedicata proiectului, unde va reflecta informatia despre procesul si dinamica implementarii proiectului.

2) Iata cateva reguli care asigura eficienta unui site:
= Sé aiba un continut foarte bine structurat care sd permita vizitatorilor accesul cat mai rapid la informatii.

= Séd poata fi dezvoltat si extins — spre deosebire de o publicatie, un website oferd oportunititi nelimitate de actualizare si
completare a continutului.

= Succesul sau depinde de:
- frecventa cu care este actualizat;

- nivelul de accesibilitate, mai ales pentru utilizatorii care dispun de conexiuni slabe la Internet i de calculatoare
depasite din punct de vedere tehnic.

4.3 Social media

Pe conturile beneficiarului de pe diverse retele sociale, postarile trebuie sa respecte:

= Textul postirii nu va depisi 3 paragrafe. In primul paragraf va fi indicat cel mai important aspect al informatiei.
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Ex: ,, Locuitorii satului Raspopeni, raionul Soldanesti, sunt tot mai aproape de a avea apa la robinete”. Tot in acest
paragraf indicam titlul proiectului si al programului, precum si valoarea alocata din FNDRL si dupd caz a
Cofinantatorului.

= In urmatorul paragraf vor fi relatate faptele si actiunile care descriu situatia prezenta cu privire la implementarea proiectului.
= In cel de-al treilea paragraf se va scrie informatie de reactualizare.

De exemplu: ,, Amintim cd, lucrdrile de extindere/constructie a apeductului in localitate au demarat in luna
octombrie 2022 si vor fi finalizate in luna august 2023.

= Textul trebuie sa fie ,,aerisit”, prin plasarea la inceputul paragrafului a emoticoanelor reprezentative textului.

= La final de text, trebuie sa indicdm cu hashtag: #GuvernulRepubliciiMoldova, #MIDR, #Apadecalitate, #FNDRL,
#ONDRL

= Un link catre site-ul web al ONDRL.

= Logo-urile trebuie sd apard atat pe postarile de conturile oficiale ale beneficiarului cat si pe conturile dedicate proiectului,
daca se decide crearea unor astfel de conturi dedicate. lar textul si link-ul vor fi publicate atat in sectiunile mentionate mai sus
cat si la finalul fiecarei postari.

= Dimensiunea logo-urilor pe poze si / sau filmari va fi de maximum 20% din suprafata materialului.
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V. DISPOZITIVE PUBLICITARE DE VIZUALIZARE

5.1 Previziuni generale

1) In conformitate cu obligatiile asumate prin contractele de finantare, autorititile publice locale beneficiare de finantare au
angajamente de a asigura vizibilitatea clard a proiectului finantat si de a informa comunitatea locala despre obiectivele proiectului,
partile antrenate in implementare, rezultatele atinse, instrumentele si sursele de finantare.

2) Pentru afisarea in localitati a elementelor de informare si vizibilitate a proiectelor de dezvoltare locala, pot fi utilizeaza
urmatoarele tipuri de dispozitive publicitare:

= panouri informative;

= placi informative;

= autocolante informative.

3) Pentru asi atinge scopul de vizibilitate maxima, dispozitivele publicitare urmeaza a fi expuse in mod corect si mentinute, atit pe
perioada de implementare, cat si pe perioada post-implementare, reglementatd prin contractele de finantare (de regula 3 ani dupa
implementare).

4) In scop de optimizare a cheltuielilor pentru elaborarea machetelor dispozitivelor publicitare, se va mentine urmitorul raport al
dimensiunilor pentru confectionarea panourilor, placilor si autocolantelor informative:

1,5x 2,5
5) Dimensiunile recomandate ale dispozitivelor publicitare:
Dispozitive publicitare Varianta iniltime Litime
var. D-1 1,5m 2,5m
Panou informativ
var. D-2 0,9 m 1,Sm
var. D-3 45 cm 75 cm
Placd informativa
var. D-4 27 cm 45 cm
var. D-5 15 cm 25 cm
Autocolant informativ var. D-6 9 cm 15 cm
var. D-7 5,5 cm 9 cm

6) Varianta optimd de dimensionare a dispozitivelor publicitare, se determinad pentru fiecare caz in parte, in modul in care
informatiile afisate sa fie vizibile de la distanta, textul sa fie suficient de lizibil, iar cei care sunt in trecere sd poata sa inteleagé natura
proiectului.

7) In cazul in care proiectul este implementat in mai multe locatii, dispozitivele publicitare vor fi amplasate in fiecare din localitatile
vizate 1n proiect.

8) in functie de perioada de expunere a dispozitivelor publicitare, acestea pot distinse ca dispozitive temporare si dispozitive
permanente:
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q " 7 Afisare temporara Afisare permanenta
Dispozitive publicitare o . : 3
(pentru lucrarile de constructie) (pentru toate proiectele implementate)
Panou informativ ) [
Placa informativa o
Autocolant informativ

9) Dispozitivele publicitare vor fi confectionate din materiale rezistente la intemperii. In cazul in care dispozitivele publicitare
degradeaza (conditii meteo, vandalism etc.), astfel incat nu se mai permite vizualizarea corectd a informatiilor, beneficiarul va
asigura reinnoirea (inlocuirea) acestora, in termen maxim de 10 zile calendaristice.

10) Dispozitivele publicitare vor fi amplasate in apropiere de locatia proiectului sau imediata vecindtate a spatiului in care se
implementeaza proiectul si trebuie s fie suficient de mari, astfel incat sd se asigure vizibilitatea optima din toate punctele de acces
public.

11) Amplasamentul dispozitivelor publicitare urmeaza a fi selectat in modul in care sd nu fie obturatd sau ingreunata vizualizarea
informatiilor de catre alte elemente stradale sau naturale.

12) De rand cu plasarea dispozitivelor publicitare la obiectele, la care s-au efectuat investitiile in cadrul proiectelor, beneficiarii vor
asigura afisarea si mentinerea in incinta primarilor, in locuri usor vizibile, pldci informationale permanente despre proiect,
dimensionate in varianta D-3 (45 x 75 cm), folosind sistemul de fixare F-2 pe suprafata rigida (perete), cu distantiere.

5.2 Dispozitive publicitare pentru afisare temporara

1) In calitate de dispozitiv publicitar pentru afisare temporari se utilizeaza articolele executate sub forma de panouri informative.

5.2.1 Panou informativ temporar

1) Cerintele specifice privind amplasarea si continutul panoului informativ temporar sunt reglementate prin actul normativ in
constructii NCM A.08.01:2016/A1:2022 ,,Organizarea constructiilor”, anexa Al - »antierele de constructie, executate din sursele
bugetare si sursele externe ale partenerilor de dezvoltare”.

2) Panourile informative temporare se expun la proiectele, care cad sub incidenta uneia din urmatoarele conditii:
= organizarea de santier in cadrul proiectului este impusa prin lege, conform tipologiei interventiilor (demolare, constructie,
reconstructie, renovare, restaurare, consolidare), indiferent de suma alocatiilor aprobate din Fond,
= Insusi, daca tipologia interventiilor nu impune prin lege organizarea de santier, dar valoarea alocatiilor financiare aprobate
din Fond depéseste suma de 3 milioane lei.

3) Sunt scutite de necesitatea instaldrii panourilor informative temporare, proiectele care cad sub incidenta uneia din urmatoarele
conditii:
= tipologia interventiilor in cadrul proiectului se rezuma doar in dotarea separatid cu echipamente, utilaje si mobilier a
institutiilor publice si nu implicd executarea lucrarilor de demolare, constructie, reconstructie, renovare, restaurare,
consolidare, indiferent de suma alocatiilor aprobate din Fond;
= tipologia interventiilor in cadrul proiectului se rezuma doar in prestarea serviciilor de elaborare a planurilor urbanistice
generale, indiferent de suma alocatiilor aprobate din Fond;
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4) in raport cu misurile de interventie, specificate in Regulamentul privind gestionarea Fondului (Hotirarea Guvernului nr.
152/2022, Anexa nr.3), panourile informative temporare se vor instala in cadrul urmatoarelor masuri de interventie, pentru

urmatoarele tipologii:

La misura de interventie M-1.1:
Constructia/extinderea/reabilitarea/ modernizarea
sistemelor de alimentare cu apa, de epurare a apei si de
canalizare, destinate obiectivelor publice de interes
local

= constructia sistemelor interne de aprovizionare cu apa;

= constructia statiilor de tratare;

= constructia altor componente ale sistemelor de aprovizionare cu apa la
nivel local,

= constructia sistemelor interne de canalizare;

= constructia statiilor de epurare.

La masura de interventie M-1.2:
Instalarea iluminatului public

= constructia/extinderea retelelor de luminat stradal.

La masura de interventie M-2.1:
Constructia, renovarea/reabilitarea cladirilor
publice,inclusiv prin masuri de imbunatatire a
eficientei energetice (cresterea performantei
energetice) a cladirilor publice

= constructia/reconstructia institutiilor educationale;
= constructia/reconstructia cladirilor administrative;
= constructia/reconstructia cladirilor institutiilor de sanatate.

La méasura de interventie M-2.2:
Instalarea sistemelor de producere si furnizare a
energiei folosind resurse regenerabile

= echiparea cladirilor administrative, de Invatdmant si de sanatate cu
sisteme fotovoltaice;

= constructia centralelor/parcurilor fotovoltaice;

= constructia centralelor electrice solare;

= constructia centralelor electrice eoliene;

= constructia centralelor electrice in cogenerare pe biogaz.

La méasura de interventie M-2.3:

Constructia, reconstructia edificiilor sportive, inclusiv
a edificiilor destinate dezvoltarii serviciilor sociale
destinate populatiei din grupurile social vulnerabile
(centre de ingrijire pentru copii, persoane in etate si
persoane cu necesitati speciale), inclusiv a
infrastructurii medicale

= constructia si reconstructia edificiilor sportive, inclusiv terenuri de
sport, terenuri de joacd pentru copii etc;

= infiintarea si amenajarea zonelor de agrement in conformitate cu Legea
nr. 591/1999 cu privire la spatiile verzi ale localitatilor urbane si rurale
(parcuri, locuri de joacd pentru copii, terenuri de sport, piste pentru
biciclisti);

= constructia/reconstructia cladirilor destinate centrelor de ingrijire pentru
persoanele cu necesitati speciale;

= constructia/reconstructia centrelor/azilelor pentru batrani;

= constructia/reconstructia centrelor de plasament pentru mamele aflate in
dificultate;

= constructia/reconstructia  cladirilor

destinate prestdrii serviciilor

medicale.

La masura de interventie M-2.4:

Restaurarea / reabilitarea / reconstituirea / conservarea
monumentelor / structurilor istorice specifice pentru
arhitectura rurala traditionald intr-o anumita zona,
destinate unor scopuri publice, inclusiv monumente de
for public

= constructia/reconstructia si dotarea institutiilor culturale (case de
culturd, muzee etc.);
= constructia/reconstructia/reconstituirea obiectelor indivi-duale sau
ansamblurilor de arhitectura rurald cu interes istoric sau etno-
antropologic ca dovadda a economiei rurale traditionale, opere ale
arhitecturii peisajere si ale artei gradini—scuaruri, gradini, parcuri):
(1) situri construite — centre istorice ale localititilor sau
fragmente/zone de structura rurald istorica;
(i1) peisaje culturale si naturale rurale si situri naturale si culturale de
inalta valoare;
(iii) locuri ale memoriei istorice culturale (locuri legate de
evenimente istorice sau culturale semnificative, de viata unor
personalitati remarcabile), aspecte  socio-economice
aferente;

(iv) muzee rurale (cladiri si obiecte de expozitie cu valoare istorica,

inclusiv
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naturald, etnograficd, educationald, documentara, care reprezintd
localitatea rurald respectiva), precum si gradini zoologice si
botanice;
. restaurarea/reabilitarea/reconstituirea/conservarea monu-
mentelor/structurilor  istorice specifice pentru arhitectura rurald
traditionald intr-o anumitd zond, destinate unor scopuri publice, inclusiv
monumente de for public (crame vechi, mori, conace boieresti) cu accent
pe dezvoltarea turismului rural.

La mésura de interventie M-3.1:
Cofinantarea proiectelor implementate din sursele = interventii similare masurilor M-1.1, M-1,2, M-2,1, M-2.2, M-2.3 si M-
externe 2.4.

5) Pentru asigurarea vizibilitatii clare a santierului, panoul informativ temporar va contine urmatoarea informatie:

in caseta-antet, cu insemnele grafice si informatiile textuale obligatorii:
= sigla Guvernului Republicii Moldova;
* denumirea si logo-ul (daca existd) a Programului;
= denumirea si logoul entitatii/unitatii responsabile de implementarea Programului.

in caseta-continut:
* denumirea obiectului (titlul proiectului);
= localizarea obiectului, adresa;
= imagine grafica generald a obiectului (dupa caz: perspectiva proiectatd, fotografia machetei, fatada reprezentativa a
obiectului, schema de trasare pentru retelele tehnico-edilitare etc.);
= numarul si data eliberarii autorizatiei de construire/desfiintare, denumirea emitentului;
= date despre beneficiar, denumire, sigla (daca exista);
= sursa de finantare, denumirea si logo-ul (daca exista);
= valoarea investitiei;
= date privind antreprenorul general (antreprenorul);
= date privind dirigintele/dirigintii de santier, numele, prenumele, numarul de telefon, numarul si termenul de valabilitate a
certificatelor de atestare;
» date privind responsabilul tehnic, numele, prenumele, numarul de telefon, numarul si termenul de valabilitate a
certificatelor de atestare;
= date privind proiectantul, denumirea intreprinderii de proiectare, numele, prenumele arhitectului sef de proiect si ale
inginerului sef de proiect, numerele de telefon, numarul si termenul de valabilitate a certificatelor de atestare;
= termenul de executie a constructiei si a etapelor de constructie (dupa caz), data inceperii si finalizarii lucrarilor de
constructii;
= viitoarea performantd energetica a obiectului;
= pe langd elementele de informare minime obligatorii, beneficiarii (dupa caz) pot adauga sub titlul proiectului titlul
contractului de lucrari / denumirea investitei.

6) Caseta-subsol nu se va insera pe panoul temporar, deoarece informatia privind sursa de finantare se regéseste in caseta-continut.
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GUVERNUL Programul National
REPUBLICII

MOLDOVA SATUL EUROPEAN

PANOU INFORMATIV
Obiect: Extinderea sistemului de alimentare cu apa potabila si sanitatie
in comuna ,,COMUNA?”, raionul ,,RAION”

Autorizatie de
construire/desfiintare:

Beneficiar:

Sursa de finantare:
Valoarea investitiei:
Antreprenor general:
Diriginte de santier
Responsabil tehnic
Proiectant:

Arhitect sef de proiect

Inginer sef de proiect

Nr.000 din ZZ.LL.AAAA
Emisa de Primaria comunei ,,COMUNA™

Primaria comunei ,,COMUNA”, r-nul ,,RAION”

Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala
00.000.000,00 lei

LANTREPRENOR” S.R.L., Director — Numele Prenumele
Numele Prenumele DL$-0000, Nr.0000

Numele Prenumele, RTL-0000, Nr.0000
»PROIECTANT” S.R.L.

Numele Prenumele, P-0000, Nr.0000

Numele Prenumele, P-0000, Nr.0000

Termenul de executare a 00 Tuni
lucrarilor:

Data inceperii executarii ZZ.LL.AAAA
lucrarilor:

Data finalizarii lucrarilor: ZZ.LL.AAAA
= Y | Viitoarea performanta kWh/(m2 an)

RETELE EXTERIOARE DE ALIMENTARE CU Al energeticd a obiectului

Figura 2: Modelul panoului informativ temporar

7) Specificatiile tehnice ale panoului informativ temporar:

Dimensiunea panoului: = var. D-1: Inéltime - 1,5 m, latime - 2,5 m;

Marginea de siguranta: = 5 cm intre limita exterioara a panoului si elemente de continut ale acestuia;

Inaltimea de afigare: = marginea de jos la 1,5 m, fatd de nivelul solului;

= rigid, din profil cel putin 15 x 15 mm, metalic cu prelucrare anticoroziva, zincat sau

Cadrul de suport: .
aluminiu;
= var. P-1: imprimare in policromie (color) pe autocolant, laminat mat, rezistent UV, lipit
prin aplicare adezivd pe placd din TD-Bond compozit, din 3 straturi, 3 mm, fixat cu
autofiletante pe cadru de suport;

Panza panoului: = var. P-2: imprimare in policromie (color) pe plastic PVC, 8 mm, rezistent UV, fixat cu

autofiletante pe cadru de suport;
= var. P-3: imprimare 1n policromie (color) pe banner publicitar Frontlit, 440 gr/mp, cu
finisare TIV, rezistent UV si vant, tensionat cu capse pe cadru de suport;

= var. F-1: prin fixarea cadrului de suport pe piloni;
Sistemul de spriiin (portant): = var. F-2: prin fixarea cadrului de suport pe o suprafata rigida (perete, poartd, gard etc.), cu
' distantiere (se va evita fixarea panzei panoului direct pe perete, poartd, gard etc., fard

utilizarea cadrul de suport).

8) Panoul informativ temporar urmeaza sa fie afisat la un loc vizibil, la intrarea principiala pe santierul de constructie.

9) In cazul proiectelor, care se referd la constructia, extinderea sau reabilitarea infrastructurii tehnico-edilitare (retele de apeduct si
canalizare), precum si retelelor de iluminat public stradal, vor fi amplasate minim 2 panouri informative temporare, astfel incat sa fie
marcata clar zona (strada, cartier etc.) in care se desfdsoara investitia.
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10) Lipsa panourilor informative temporar pe perioada de implementare a proiectelor se va rezuma in sistarea debursarilor financiare
aprobate din Fond, pana la eliminarea deficientilor constatate, prin instalarea, restabilirea sau reinnoirea acestor panouri.

5.3 Dispozitive publicitare pentru afisare permanenta

5.3.1 Recomandari de pozitionare a dispozitivelor publicitare pentru afisare permanenta

1) Dispozitivele publicitare pentru afisare permanentéd (panouri, placi si autocolante) au menirea sa asigure informarea si vizibilitatea
proiectelor deja implementate.

2) Dispozitivele publicitare permanente se instaleaza, fard exceptie, la toate tipurile de proiecte, dupa finalizarea lucrarilor prevazute
de proiect (indiferent de faptul daca a fost scutit de panou informativ temporar pe perioada de implementare) si se mentin pe toata

3) Actiunile aferente producerii, plasarii si mentinerii dispozitivelor publicitare permanente trebuie s se regaseascd ca punct distinct
(ca activitate) in planurile de asigurare a durabilitatii proiectelor.

4) La modul practic, dispozitivele publicitare permanente urmeazd sd inlocuiasca panourile informative temporare, mentinute pe
perioada de implementare a proiectelor.

5) Termenul maxim admisibil pentru producerea (inlocuirea) si plasarea dispozitivelor publicitare permanente constituie 30 de zile
calendaristice de la data aprobarii a actului de constatare a costurilor investitionale formate in cadrul proiectului, conform procedurii
stabilite de transmitere a costurilor prin Hotdrarea Guvernului nr. 1235/2016.

6) In conformitate cu prevederile Regulamentul privind gestionarea Fondului (Hotirarea Guvernului nr. 152/2022, Anexa nr.3), lipsa
dispozitivelor publicitare pentru afisare permanenta, ca instrument de asigurare a durabilitatii proiectelor implementate, se va rezuma
in retragerea eligibilitatii autoritatii publice locale de a participa la alte concursuri pentru finantare din Fond.

Marcarea cu dispozitive publicitare a sistemelor de alimentare cu apa si canalizare:

8) Pentru proiectele, care se referd la constructia/extinderea/reabilitarea/modernizarea sistemelor de alimentare cu apa si canalizare,

destinate obiectivelor publice de interes local, dispozitivele publicitare permanente trebuie sa satisfaca urmatoarele cerinte minime:
= panourile informative permanente se instaleaza in schimbul panourilor temporare retrase, astfel incat sa fie marcata clar
zona (strada, cartier etc.) in care s-a efectuat investitia in retelele tehnico-edilitare;
= se vor evita situatiile, in care panourile temporare sunt retrase, iar panourile permanente nu sunt instalate, aceasta operatiune
se va face instantaneu;
= varianta de dimensionare a panourilor informative permanente — implicit la dimensiunile panourilor temporare retrase, in
varianta de dimensionare D-1 (1.5 x 2,5 m), prin inlocuirea panzei pe cadrul de suport existent;
= totodatd, dacd valoarea alocatiilor financiare din Fond nu depéaseste suma de 3 milioane lei, panourile informative
permanente pot fi dimensionate in varianta D-2 (0,9 x 1,5 m), cu conditia ca nu se afecteazd capacitatea de vizibilitate a
panourilor, iar informatiile prezentate sunt suficient de lizibile de la distanta;
* pe panourile informative, in caseta-continut, de rand cu informatia textuald, trebuie sa fie inserata si imaginea cu schema
efectiv-executatd a retelelor tehnico-edilitare;
» dacd in cadrul proiectului de constructie/extindere/reabilitare/modernizare a retelelor tehnico-edilitare au fost vizate
interventii la obiecte conexe de infrastructurd (ex: sonde arteziene, turnuri de apd, rezervoare, statii de captare, statii de
pompare, statii de tratare, statii de epurare, statii de transformare etc.), care sunt amplasate in afara zonei (strada, cartier etc.)
marcate de panourile informative, la fiecare din aceste obiecte vizate de proiect se vor instala placi informative, cu continut
similar panourilor informative, in varianta de dimensionare a placilor D-3 (45 x 75 cm) sau D-4 (27 x 45 cm), in functie de
capacitatea de asigurare a vizibilitatii placii, folosind sistemul de fixare F-2 pe suprafata rigida (perete, poarta, gard etc.), cu
distantiere;
= pe utilajele si echipamentele cu durata de functionare utild (normativa) mai mare decat perioada de asigurare a durabilitatii
de 3 ani a proiectului, instalate pentru functionarea sondelor arteziene, turnurilor de apa, statiilor de captare, de pompare, de
tratare, de epurare etc., se vor aplica autocolante informative permanente, dimensionate in variantele D-5 (15 x 25 cm), D-6
(9 x 15 cm) sau D-7 (5,5 x 9 cm), in functie de suprafata disponibila pentru marcare a utilajului/echipamentului (de regula cel
putin 1/16 din suprafata vizibila).
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Marcarea cu dispozitive publicitare a retelelor publice de iluminat stradal:

9) Pentru proiectele, care se referd la constructia/extinderea retelelor de luminat stradal, dispozitivele publicitare permanente trebuie

sa satisfaca urmatoarele cerinte minime:
= panourile informative permanente se instaleaza in schimbul panourilor temporare retrase, astfel incat sa fie marcata clar
zona (strada, cartier etc.) in care s-a efectuat investitia in retelele de iluminat stradal;
= se vor evita situatiile, in care panourile temporare sunt retrase, iar panourile permanente nu sunt instalate, aceasta operatiune
se va face instantaneu;
= varianta de dimensionare a panourilor informative permanente — implicit la dimensiunile panourilor temporare retrase, in
varianta de dimensionare D-1 (1.5 x 2,5 m), prin inlocuirea panzei pe cadrul de suport existent;
= totodatd, dacd valoarea alocatiilor financiare din Fond nu depéaseste suma de 3 milioane lei, panourile informative
permanente pot fi dimensionate in varianta D-2 (0,9 x 1,5 m), cu conditia ca nu se afecteazd capacitatea de vizibilitate a
panourilor, iar informatiile prezentate sunt suficient de lizibile de la distanta;
= pe panourile informative, in caseta-continut, de rand cu informatia textuala, trebuie sa fie inserata si imaginea cu schema
efectiv-executata a retelelor de iluminat stradal;
= daca in cadrul proiectului de constructie/extindere/reabilitare/modernizare a retelelor tehnico-edilitare au fost vizate
interventii la obiecte conexe de infrastructurd (ex: statii de transformare), care sunt amplasate in afara zonei (strada, cartier
etc.) marcate de panourile informative, la fiecare din aceste obiecte vizate de proiect se vor instala placi informative, cu
continut similar panourilor informative, in varianta de dimensionare a placilor D-3 (45 x 75 c¢m) sau D-4 (27 x 45 cm), in
functie de capacitatea de asigurare a vizibilitatii placii, folosind sistemul de fixare F-2 pe suprafata rigida (perete, poarta, gard
etc.), cu distantiere;
= pe utilajele si echipamentele cu durata de functionare utild (normativa) mai mare decat perioada de asigurare a durabilitatii
de 3 ani a proiectului, instalate pentru functionarea retelelor de luminat stradal (ex: panouri electrice de distributie, sisteme de
control si evidenta etc.), se vor aplica autocolante informative permanente, dimensionate in variantele D-5 (15 x 25 cm), D-6
(9 x 15 cm) sau D-7 (5,5 x 9 cm), in functie de suprafata disponibild pentru marcare a utilajului/echipamentului (de regula cel
putin 1/16 din suprafata vizibila).

Marcarea cu dispozitive publicitare a cladirilor publice:

10) Pentru proiectele, care se refera la constructia/reconstructia/renovarea/restaurarea/reabilitarea/ modernizarea si dotarea cladirilor
publice (administrative, educationale, medicale, sociale, culturale, sportive, monumente si situri istorice, de agrement si turism rural
etc.) dispozitivele publicitare permanente trebuie sa satisfacd urmatoarele cerinte minime:
= daca obiectivul proiectului a vizat doar interventii in cladirea publica, fara lucrari de amenajare a spatiilor adiacente, panoul
temporar al santierului se retrage si se inlocuieste cu placd informativa permanenta, executata in varianta de dimensionare D-
3 (45 x 75 cm) sau D-4 (27 x 45 cm), in functie de capacitatea de asigurare a vizibilitatii placii, folosind sistemul de fixare F-
2 cu distantiere, afisata pe fatada cladirii, de reguld in stanga sau dreapta usii principale sau la coltul cladirii, daca acesta se
afld In preajma pasajului public;
= dacd obiectivele proiectului, de rand cu interventii in cladirea publica au vizat interventii si in amenajarea spatiilor de for
public, adiacente cladirii (ex: lucrari de terasament, dotarea cu echipamente, mobilier urban, amenajarea terenurilor sportive,
de joaca etc.) sau au vizat interventii in mai multe cladiri dintr-un ansamblu, amplasate separat, pentru marcare se va folosi
panoul disponibilizat al santierului, astfel incat sa fie marcata clar zona in care s-a efectuat investitia, prin inlocuirea panzei
pe cadrul de suport, cu dimensionarea D-1 (1.5 x 2.5 m) sau cu confectionarea unui nou panou in varianta de dimensionare
D-2 (0,9 x 1,5 m), daca valoarea alocatiilor financiare din Fond nu depdseste suma de 3 milioane lei si nu se afecteaza
capacitatea de vizibilitate a panoului, iar informatiile prezentate sunt suficient de lizibile de la distanta;
= se vor evita situatiile, in care panourile temporare sunt retrase, iar panourile (placile) permanente nu sunt instalate, aceasta
operatiune se va face instantaneu;
= dacd marcarea permanenta a proiectului este efectuata prin panou informativ, in caseta-continut a panoului, de rand cu
informatia textuald, trebuie sa fie inserate si imaginile tuturor cladirilor vizate, iar daca marcarea a proiectului este efectuata
prin placa informativa, amplasata pe fatada cladirii, inserarea imaginii n caseta-continut nu este oportuna;
= pentru proiectele, care au vizat dotarea cladirilor publice cu utilaje, tehnica, echipamente, mobilier si alte bunuri cu durata
de functionare utila (normativa) mai mare decat perioada de asigurare a durabilitatii de 3 ani a proiectului, se vor instala placi
informative, cu continut similar panourilor informative, in varianta de dimensionare a placilor D-3 (45 x 75 cm) sau D-4 (27
x 45 cm) precum si autocolante informative permanente, dimensionate in variantele D-5 (15 x 25 cm), D-6 (9 x 15 cm) sau
D-7 (5,5 x 9 cm), in functie de suprafata disponibild pentru marcare a utilajului/echipamentului/bunului respectiv (de regula
cel putin 1/16 din suprafata vizibila).

Marcarea cu dispozitive publicitare a spatiilor de for public:
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11) Pentru proiectele, care se refera la constructia/reconstructia/renovarea/restaurarea/reabilitarea/ modernizarea si dotarea spatiilor
de for public (parcuri, scuaruri, terenuri si piste sportive, terenuri de joacd pentru copii, gradini zoologice si botanice, trasee si zone
de structura rurala istorica si naturala etc.) dispozitivele publicitare permanente trebuie sa satisfacd urmatoarele cerinte minime:
= pentru marcare se va folosi panoul disponibilizat al santierului, astfel incat sa fie marcatd clar zona in care s-a efectuat
investitia, prin inlocuirea panzei pe cadrul de suport, cu dimensionarea D-1 (1.5 x 2.5 m) sau cu confectionarea noului panou
in varianta de dimensionare D-2 (0,9 x 1,5 m), daca valoarea alocatiilor financiare din Fond nu depaseste suma de 3 milioane
lei si nu se afecteaza capacitatea de vizibilitate a panoului, iar informatiile prezentate sunt suficient de lizibile de la distanta;
= se vor evita situatiile, in care panourile temporare sunt retrase, iar panourile permanente nu sunt instalate, aceasta operatiune
se va face instantaneu,
= pentru proiectele, care au vizat dotarea cu utilaje, tehnicd, inventar sportiv, mobilier urban si alte bunuri cu durata de
functionare utild (normativd) mai mare decat perioada de asigurare a durabilitatii de 3 ani a proiectului, se vor aplica
autocolante informative permanente, dimensionate in variantele D-5 (15 x 25 cm), D-6 (9 x 15 cm) sau D-7 (5,5 x 9 cm), in
functie de suprafata disponibild pentru marcare a utilajului/echipamentului/bunului respectiv (de reguld cel putin 1/16 din
suprafata vizibila).

Marcarea cu dispozitive publicitare a livrabilelor intelectuale:

12) Pentru proiectele, care se refera la prestarea serviciilor de elaborare a planurilor urbanistice sau includ livrabile sub forma de
manuale si instructiuni de exploatare/operare a tehnicii si echipamentelor, furnizate in cadrul proiectelor de dezvoltare locala,
dispozitivele publicitare permanente trebuie sa satisfaca urmatoarea cerintd minima:
= pentru marcare se vor aplica colante informative permanente, dimensionate in variantele D-5 (15 x 25 cm), D-6 (9 x 15 cm)
sau D-7 (5,5 x 9 cm), aplicate (imprimate, printate, tiparite) pe coperta si pe foia de titlu a lucrarii intelectuale respective (de
regula cel putin 1/16 din suprafata copertei/paginii).

5.3.2 Panou informativ permanent

1) Pentru asigurarea vizibilitatii clare a proiectului, panoul informativ permanent va contine urmatoarea informatie:

in caseta-antet, cu insemnele grafice si informatiile textuale obligatorii:
= sigla Guvernului Republicii Moldova;
* denumirea si logo-ul (daca exista) a Programului;
= denumirea si logoul entitatii/unitatii responsabile de implementarea Programului.

in caseta-continut:
= titlul proiectului si sigla acestuia (daca exista);
= obiectivele proiectului, general si specifice (dupa caz);
= denumirea autoritatii publice locale beneficiare de finantare si sigla acesteia (daca exista);
= denumirea entitatilor partenere ale proiectului si siglele acestora (daca exista);
= valoarea proiectului efectiv-realizata (costurile formate);
= alocatia efectiva din FNDRL,;
= contributia efectiva a beneficiarului;
= alte surse de finantare (daca exista);
* durata de implementare a proiectului;
= indicatori de produs si rezultat;
= imagine graficd generald a obiectului investitiei, dupa caz: schema efectiv-executatd a retelei tehnico-edilitare, retelei
publice de iluminat stradal, schema de amenajare a scuarului, parcului, zonei de agrement etc. (nota: nu este oportun de a
plasa pe panou imaginea grafica a obiectului deja realizat, daca panoul se afla in preajma acestui obiect).

in caseta-subsol:
= textul: ,,Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala”.

Tel.: (022) 27-91-21; Fax: (022) 27-53-20, E-mail: office@ondrl.gov.md,
Bd. Stefan cel Mare si Sfint, nr. 124, etajul 3, MD-2001 Chisinau, Republica Moldova



26

15% O\ GUVERNUL Programul National
REPUBLICII

MOLDOVA SATUL EUROPEAN

Caseta-ant|

TITLUL PROIECTULUI:
Extinderea sistemului de alimentare cu apa potabili si sanitatie
in comuna ,,COMUNA?”, raionul ,,RAION”

Beneficiar: Primaria comunei ,,COMUNA”, r-nul ,,RAION”
Valoarea proiectului: 00.000.000,00 lei
Alocat din FNDRL: 00.000.000,00 lei

75% S s .
Contributia comunitatii 0.000,00 lei

Caseta-
confinut o ST . Rezultatul proiectului: Acces imbunatatit la sistemul de alimentare cu apa si
2 X sanitatie pentru 0000 locuitori:

- 00,0 km de retele de apeduct construite
- 00,0 km de retele de canalizare construite

- 0 statii de tratare a apei construite

- 0 statii de epurare construite
Durata proiectului: ZZLL.AAAA - ZZLL.AAAA

10% . . . . ) .0 o
Caseta-sullsol Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala

Figura 3: Modelul panoului informativ permanent

2) Specificatiile tehnice ale panoului informativ permanent:

. . . = var. D-1: 1naltime - 1,5 m, latime - 2,5 m;
Dimensiunea panoului: . . . .
= var. D-2: Inéltime — 0,9 m, latime — 1,5 m (valoarea alocatiilor < 3 mln lei);

Marginea de siguranta: = 5 cm intre limita exterioara a panoului si elemente de continut ale acestuia;

inélgimea de afisare: = marginea de jos la 1,5 m, fata de nivelul solului;

= rigid, din profil cel putin 15 x 15 mm, metalic cu prelucrare anticoroziva, zincat sau

Cadrul de suport: L
aluminiu;

= var. P-1: imprimare in policromie (color) pe autocolant, laminat mat, rezistent UV, lipit
prin aplicare adezivd pe placd din TD-Bond compozit, din 3 straturi, 3 mm, fixat cu
autofiletante pe cadru de suport;

Panza panoului: = var. P-2: imprimare in policromie (color) pe plastic PVC, 8 mm, rezistent UV, fixat cu
autofiletante pe cadru de suport;
= var. P-3: imprimare in policromie (color) pe banner publicitar Frontlit, 440 gr/mp, cu
finisare TIV, rezistent UV si vant, tensionat cu capse pe cadru de suport;

= var. F-1: prin fixarea cadrului de suport pe piloni;
Sistemul de sprijin (portant): = var. F-2: prin fixarea cadrului de suport pe o suprafata rigida (perete, poarta, gard etc.), cu
I P ' distantiere (se va evita fixarea panzei panoului direct pe perete, poartd, gard etc., fard

utilizarea cadrul de suport).

5.3.3 Placa informativa permanenta

1) Pentru asigurarea vizibilitatii clare a proiectului, placa informativa permanenta va contine urmatoarea informatie:

in caseta-antet, cu insemnele grafice si informatiile textuale obligatorii:
= sigla Guvernului Republicii Moldova;
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* denumirea si logo-ul (daca exista) a Programului;
= denumirea si logoul entitatii/unitatii responsabile de implementarea Programului.

in caseta-continut:
= titlul proiectului si sigla acestuia (daca exista);
= obiectivele proiectului, general si specifice (dupa caz);
* denumirea autoritatii publice locale beneficiare de finantare si sigla acesteia (daca existd);
= denumirea entitatilor partenere ale proiectului si siglele acestora (daca exista);
= valoarea proiectului efectiv-realizata (costurile formate);
= alocatia efectiva din FNDRL;
= contributia efectiva a beneficiarului;
= alte surse de finantare (daca exista);
* durata de implementare a proiectului;
= indicatori de produs si rezultat;
= imagine graficd generald a obiectului investitiei, dupa caz: (nota: nu este oportun de a plasa pe placd imaginea grafica a
obiectului deja realizat, daca placa este afisata pe fatada acestui obiect).

In caseta-subsol:
= textul: ,,Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala”.

15% GUVERNUL Pro gramul Na‘gi011al
Caseta-anidt REPUBLICII

MOLDOVA SATUL EUROPEAN

TITLUL PROIECTULUI:
Renovarea Gradinitei de copii ,,Alunelul” din comuna ,,COMUNA”, raionul ,,RAION”

Beneficiar: Primdria comunei ,,COMUNA?”, r-nul ,,RAION”
Valoarea proiectului: 00.000.000,00 lei
Alocat din FNDRL: 00.000.000,00 lei
g"s/zla_ Contributia comunitatii 0.000,00 lei
continut Rezultatul proiectului: Conditii imbunatitite pentru 000 copii si 00 angajati ai gradinitei de copii:

- acoperis reparat capital si fatada izolata termic
- retele interioare de alimentare cu apa si canalizare reparate
- 0 blocuri sanitare renovate
- 0 grupe dotate cu mobilier
- 0 terenuri de joacd amenajate
Durata proiectului: ZZ.1LL.AAAA - ZZ1L.AAAA

10%
Caseta-subso

Finantat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala

Figura 4: Modelul plicii informative permanente

2) Specificatiile tehnice ale placii informative permanente:

. . . = var. D-3: indltime — 45 cm, latime - 75 m;
Dimensiunea placii: . .
= var. D-4: inéltime — 27 cm, latime — 45 cm;

Marginea de siguranta: = nu;
inaltimea de afisare: = marginea de jos la 1,5 — 1,75 m, fata de nivelul solului/podelei;
Cadrul de suport: = nu;

= var. P-1: imprimare 1n policromie (color) pe autocolant, laminat mat, rezistent UV, lipit prin

Pénza placii: . . o . .
aplicare adeziva pe placa din TD-Bond compozit, din 3 straturi, 3 mm;

Tel.: (022) 27-91-21; Fax: (022) 27-53-20, E-mail: office@ondrl.gov.md,
Bd. Stefan cel Mare si Sfint, nr. 124, etajul 3, MD-2001 Chisinau, Republica Moldova



28

= var. P-2: imprimare in policromie (color) pe plastic PVC, 8 mm, rezistent UV, fixat cu
autofiletante pe cadru de suport;

Sistemul de sprijin (portant):

= var. F-2: prin fixarea panzei placii pe o suprafatd rigidd (perete, poartd, gard etc.), cu
distantiere.

5.3.4 Autocolant informativ permanent

1) Pentru asigurarea vizibilitatii clare a proiectului, colantul informativ va contine urmatoarea informatie:

In caseta-antet, cu insemnele grafice si informatiile textuale obligatorii:

= sigla Guvernului Republicii Moldova;

= denumirea si logo-ul (daca existd) a Programului;

= denumirea si logoul entitatii/unitatii responsabile de implementarea Programului.

In caseta-continut:

= textul: ,,Obiect procurat din Fondul National pentru Dezvoltare Regionala si Locala”.

2) Caseta-subsol nu se va insera pe autocolant, deoarece informatia privind sursa de finantare se regaseste in caseta-continut.

15% T
Caseta- [z \(p

antet

85%
Caseta-
continut

/ MOLDOVA SATUL EUROPEAN

GUVERNUL Programul National

| REPUBLICII

OBIECT PROCURAT

din mijloacele
Fondului National pentru
Dezvoltare Regionala s1 Locala

Figura 4: Modelul colantului informativ permanent

3) Specificatiile tehnice ale colantului informativ permanent:

Dimensiunea colantului:

minim1/16 din suprafata cea mai vizibild a echipamentului:
= var. D-5: inéltime — 15 cm, latime - 25 m;

= var. D-6: inéltime — 9 cm, latime — 15 cm;

= var. D-7: indltime — 5,5 cm, latime — 9 cm;

Marginea de siguranta:

= nu;

inaltimea de afisare:

= dupa caz, in functie de suprafata disponibila a echipamentului marcat;

Cadrul de suport:

" nu;

Panza colantului:

= var. P-1: imprimare in policromie (color) pe autocolant, laminat mat, rezistent UV,
lipit prin aplicare adezivd pe suprafata echipamentului marcat (suprafata portantd a
echipamentului sa fie uscatd, curata si nesupusa conditiilor extreme a mediului sau de uzura).

Sistemul de sprijin (portant):

" nu
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4) Materialul autocolantului se va alege in asa fel incat sd se asigure durabilitatea in timp si la conditiile meteo, recomandate sunt
autocolantul din PVC amestec monomer/polimer lucioasa sau mata cu grosimea de 75-80microni. Tip adeziv — poliacril permanent.
Densitate substrat — 137g/m2. Interval de stabilitate termica de la — 40°C pana la + 80°C.

DATE DE CONTACT

In cazul in care exista neclaritati in ceea ce priveste prevederile si modul de aplicare a acestui Ghid, beneficiarii pot contacta
Serviciul comunicare al Oficiului National de Dezvoltare Regionala si Locala:

= ¢-mai: comunicare@ondrl.gov.md

= www.ondrl.gov.md
= adresa: bd. Stefan cel Mare si Sfint, nr. 124, etajul 3, MD-2001, Chisinau, Republica Moldova

Tel.: (022) 27-91-21; Fax: (022) 27-53-20, E-mail: office@ondrl.gov.md,
Bd. Stefan cel Mare si Sfint, nr. 124, etajul 3, MD-2001 Chisinau, Republica Moldova



